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国立研�開発�� 
�業・�品�業技���研��構
NARO開発戦略センター 主�研�員

武⽥ �

 ��性�⽰�品（⽣鮮�品を�む）は�付�価�戦略として���⼤に貢�

できるのか、⽇���品に�する各国のニーズについて��できているのか現

状と�題を共有し、���⼤に�するビジネスモデルを�索します。
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▶プラットフォームの活動について

▶��①

 「�林��物の��戦略と��動向」

   国立研�開発�� �業・�品�業技���研��構

               主�研�員 鈴⽊貴� �

▶��②

 「��性�⽰�品の

  国内動向と��マーケットニーズ、��に向けた�題」 
   株式��グローバルニュートリショングループ

               代���� 武⽥ � �

▶ディスカッション

▶�刺���  

 東北⼤�⼤��薬�専攻�⼠��

�了�、1991年に��内�薬株式�
�（現アステラス�薬株式��）�

�し、主に⽣活���の�薬研�に

従事し、ベタニス  やスーグラ  の�
�に貢�。

 2019年より�研�構NARO開発戦
略センターの主�研�員として主に

フードテック・バイオ研�の研�戦

略立�、���物の��戦略立�に

�わる。

３� ３０１���
ビジョンセンター東�⽇�橋

（東�都中央�⽇�橋1-1-7）

 18年間の����と19年間のコン
サルタントとしての��を積み、37
年間⼀貫して���品業界でビジネ
スに�わる。
 コンサルタントとしては国内��
わせて750�上のプロジェクトを�
�。「�界�体の中で⽇�を��付
け、⾃らのビジネスを正�に��付
ける」という「グローバルセンス」
のもとに先⾏する�⽶トレンドを�
り�れたコンセプトメイキングに�
�がある。

株式��
グローバルニュートリショングループ
代����

主���林��物の��促�研�開発プラットフォーム＠�州・沖�

共����財団���州⼤���研�都����構

�援�「知」の�積と活⽤の場 �����協��

【お問い�わせ先（担当�⽥代）】
TEL:  092-805-3677
E-mail: info-qpf.2nd@agr.kyushu-u.ac.jp

����料 �員30�

オンライン同時配�

https://www.agr.kyushu-u.ac.jp/~a2b-platform/topics/view/34
お申�みは当プラットフォームホームページから

事前申�みが必�です 10⽉16⽇（⽉）申��切

14�30開場
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https://www.opack.jp/

